RINGKASAN EKSEKUTIF

	KERTAS CADANGAN
	:
	[bookmark: _Hlk3883868][bookmark: _Hlk529525442]KERTAS MAKLUMAN : PENYELARASAN SEMULA PERMOHONAN KELULUSAN MENEMPAH DAN MEMBELI BARANG-BARANG PROMOSI UNTUK TUJUAN AKTIVITI GERAKAN MEMPROMOSI INSIATIF PRODUKTIVITI 2020 SELARAS DENGAN NORMA BARU PANDEMIK COVID-19
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	:
	28 SEPTEMBER 2020

	KOS YANG TERLIBAT/
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	IMPAK
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	MENERAPKAN BUDAYA PRODUKTIVITI KEPADA INDUSTRI DAN KOMUNITI SECARA UMUMNYA.

	BAKI PERUNTUKAN YANG ADA/TANDATANGAN KETUA AKAUNTAN
	:
	

	KOMEN / TANDATANGAN PENGURUS PCT 
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PERBADANAN PRODUKTIVITI MALAYSIA (MPC)
KERTAS CADANGAN UNTUK PERTIMBANGAN LEMBAGA PENGURUSAN MPC

KERTAS MAKLUMAN : PENYELARASAN SEMULA PERMOHONAN KELULUSAN MENEMPAH DAN MEMBELI BARANG-BARANG PROMOSI UNTUK TUJUAN AKTIVITI GERAKAN MEMPROMOSI INSIATIF PRODUKTIVITI 2020 SELARAS DENGAN NORMA BARU PANDEMIK COVID-19
(BAJET RM300,000 TELAH DI LULUSKAN DI DALAM BOM REF. NO. 767/2020 PADA TARIKH PADA 4 SEPTEMBER 2020)

1.0 	TUJUAN 
Kertas ini bertujuan untuk memaklumkan dan mendapatkan kelulusan Lembaga Pengurusan bagi penyelarasan semula permohonan kelulusan menempah dan membeli barang-barang promosi untuk tujuan aktiviti gerakan mempromosi produktiviti 2020 selaras dengan norma baru pandemic Covid 19. 

2.0 LATARBELAKANG / JUSTIFIKASI
2.1 Inisiatif pembelian secara pukal dan berpusat ini akan dilaksanakan setelah menerima teguran audit negara terhadap pembelian secara pecah kecil. Pembelian secara pecah kecil ini telah menjadi amalan untuk pembelian bahan promosi.
2.2 Walaubagaimanapun, seperti yang sedia maklum, berlakunya pandemik COVID-19 yang tidak dijangka, yang menyebabkan beberapa aktiviti dan majlis secara fizikal tidak dapat dianjurkan dan terpaksa disusun semula untuk menyesuaikan dengan keadaan norma baharu. Oleh itu, beberapa strategi promosi kesedaran dan pembudayaan produktiviti dan inovasi yang dirancang sebelum ini terpaksa diselaraskan semula. 
2.3 Oleh yang demikian, Bahagian CPD mengambil inisiatif untuk mengurangkan perbelanjaan bagi menempah dan membeli bahan promosi mengikut keperluan semasa. Strategi pelaksanaan adalah tertumpu kepada penyebaran mesej kepada kumpulan sasaran yang lebih berkelompok serta menggunakan platfom digital. 

3.0 CADANGAN BAHAN PROMOSI
	No.
	Perkara 
	Harga Seunit
	Kuantiti
	Jumlah

	1.
	Cenderahati Korporat
Bangunan MPC
	210.00
	200
	42,000.00

	2.
	Cenderahati bagi penceramah
	180.00
	150
	27,000.00

	3.
	Non Woven Bag
	2.00
	500
	1,000.00

	
	Jumlah Keseluruhan
	
	
	70,000.00



4.0 KOS YANG TERLIBAT
Jumlah kos yang terlibat bagi penempahan dan pembelian barang-barang promosi secara pukal adalah sebanyak RM 70,000.00 dengan menggunakan bajet yang telah diperuntukan di dalma Perancangan Penyelarasan Peruntukan Bajet T5 (Bajet RM300,000 telah di l7xuluskan di dalam Bom Ref. No. 767/2020 tarikh pada 4 September 2020)

5.0 SYOR
Dengan ini adalah dicadangkan agar pihak Lembaga Pengurusan MPC mempertimbangkan dan meluluskan syor peruntukan bagi barang-barang promosi yang telah dicadangkan iaitu sebanyak                            RM 70,000.00. Pembelian akan melalui prosedur sebutharga secara berperingkat dan prosedur perolehan yang lain.
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